T.C. KARABUK UNIVERSITESi SAFRANBOLU MESLEK YUKSEKOKULU
RADYO VE TELEViZYON YAYINCILIGI PROGRAMI DERS iCERIKLERi

L.YARIYIL

ILETiSIMIN TEMEL iLKELERI: (2+0)

iletisimin tanimi, iletisim biliminin alaninin bilesenleri, kapsamlari, konusma dili, beden dili, basili iletisim,
elektronik iletisim, toplu iletisim araglari, iletisimde islevli 6geler, alanlar, iletisim uzmanliklari, iletisim
modelleri.

HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI: (2+0)
Toplumsal yasam ve hukukun kaynaklari, hukukun branslari ( Anayasa hukuku, idare Hukuku, Ceza Hukuku,
Uluslararasi Kamu Hukuku, Medeni Hukuk, Ticaret Hukuk, is Hukuku, Yayin Hukuku)

SOSYOLOJi: (2+0)

insan topluluklariyla ilgili temel anlayisin kavranmasi, insan topluluklarinin bigimlenmesi ve evrimi,
toplumsal organizasyonlar ve kurumlar, aile dini, kurumlar, egitimin, bilimin ve teknolojinin gelisimi, cagdas
sanayilesmis toplumun bicimlenmesi ve evrimi, sosyal yapi, sosyal siniflar ve sosyal ¢atisma, cagdaslasma
ve toplumsal degisim sireci, Turk toplumsal bigcimlemesinin kendine 6zgu o6zellikleri ve diger Ulkelerle
benzerlikleri.

FOTOGRAF: (2+2)
Ders kapsaminda fotografciligin tarihgesi ve gelisimi, fotograf makinesinin teknik 6zellikleri, kullanimi,
¢ekimde kullanilan temel ilkeler ve laboratuar uygulamalari ele alinmaktadir.

RADYO-TV HABERCILIiGi I: (2+0)

Televizyon yayinciligl, haberlesmenin tarihsel gelisimi, televizyon ve radyo haberciliginin oOzellikleri,
televizyon ve radyo haber programlari, haber program tirleri, televizyon ve radyo haberlerinin yazilmasi,
televizyon ve radyo gazeteciliginde uzmanlik alanlari, arastirmaci gazetecilik, televizyon ve radyo haberi
cekilmesi, yayina hazir hale getirilmesi.

GORUNTU TEKNiGi VE UYGULAMALARI I: (2+2)
Televizyon yayin sistemleri, Televizyonda gorintinin olusumu, temel optik, objektif bilgisi, kamera,
cevreme kurallari, kamera hareketleri, goriintl diizenleme, aydinlatma,

VIiDEO KURGU TEKNIiGi: (2+2)

Kurgu cesitleri, noktalama isaretleri, televizyon sistemleri, PAL, SECAM, NTSC ve sistemlerin
karsilastirilmasi, resim cercevesi, senkron, A seviyesi, B seviyesi, video bantlar, resim olusmasi, asamble ve
insert kurgu, kurgu setinde bulunan cihazlar, edit cihazi ve kullanim teknikleri, dijital teknoloji ve iletisim.

PAZARLAMA iLKELERI: (2+1)

Pazarlamada karar degiskeni olarak tutundurmanin &nemi ve etkileri, iletisim siireci ve pazarlama
iletisiminin fonksiyonlari, Baslica pazarlama metodlarinin temel 6zellikleri, Toplam pazarlama bitcesini
belirleme metodlari, pazarlama karmasinda halkla iliskilerin 6nemi, pazarlama karmasinin secimini
etkileyen faktorler.

TEMEL BIiLGISAYAR TEKNIKLERI: (1+2)
Veri ve bilgi kavramlari, sayi sistemleri, bilgi islem ve evreleri, bilgisayar donanimi ve yazilim, programlama
dilleri, derleyiciler ve isletisim sistemleri, paket ve uygulama programlari



ATATURK iLKELERI VE iNKILAP TARIiHi I: (2+0)

inkilap, ihtilal, reform kavramlari, 19.yy sonunda Osmanli Devletinin durumu, 1.Diinya savasi ve Mondros
Mitarekesi, isgaller ve tepkiler, Mustafa Kemal’in Samsuna cikisi, kongreler ve teskilatlanma, Misak-1 Milli
ve Turkiye Blylik Millet Meclisinin agilisi, Turkiye Blylik Millet Meclisine karsi ayaklanmalar, milli cepheler,
Mudanya ve Lozan.

TURK DiLi I : (2+0)

Temel dil bilgisi kurallari, kelime gesitleri, zamanlama ve anlatim iginde zaman uygunlugu, dinya dil
gruplari, Turkge’ nin dinya dil gruplari arasindaki yeri, s6zli ve yazili anlatim sekilleri, imla, noktalama ve
yazim kurallari, dogru climle kurma, cimle ¢éziimlemesi

YABANCI DiL I: (2+0)

Greetings, verb, "to be", guestions words, possessive adjectives, genitive, plurals of nouns and
demostrative pronouns, the articles, prepositions, numerals (decimals.calculations.fractions.percentages)
have got, has got (describing materials), there is/are, quantity adjentives some,any,munch,many,describing
places, imperatives, instructions, days and months, ordinal numbers, colors, can, offers and suggestions,
possisive pronouns, (somebody,andybody,nobody,nowhere,anywhere) past of the verb "to be".






Il.YARIYIL

KITLE ILETiISiM KURAMLARI: (2+0)

Alternatif iletisim araglari, kullanimlar ve doyumlar kurami, kitle kiltird, kitle iletisim araglarinin islevleriyle
ilgili yonetim dizenlerine gore kuramlar (otoriter, liberal, toplumsal sorumluluk, komunist, kalkinmaci,
demokratik katilimci) tarihsel silirecte kitle iletisim kuramlari, uluslar arasi diizen ve degisimci iletisim
kurami, Frankfurt Okulu Adorna Gramsci, Althusser, Thompson, Smyt ve Chomsky.

KITLE iLETiSIM HUKUKU: (2+0)

Kitle iletisim alanini diizenleyen yasalar ve bu yasalara gére hizmet veren kurum ve kuruluslarin yasadigi
hukuksal sorunlar, basin suglari ve 6zgurligu arasindaki geliskiler, diger Ulkelerdeki kitle iletisim hukuku
uygulamalari, insan haklari evrensel bildirgesi, uluslar arasi s6zlesmeler baglaminda bireyin anayasal hakki,
bilgi edinme ve bilgilendirmenin hukuksal 6zgirlikleri ve sinirlamalarina iligskin bilgiler vb.

HALKLA iLISKILER: (2+0)

Halkla iliskilerin tanimi, gelismesi ve genel nitelikleri, halkla iliskiler teknikleri, yonetimin halk tarafindan
degerlendirilmesi ve yonetim halk isbirligi, halkla iliskilerde yoneticiler, halkla iligkilerde egitimin dnemi ve
halk egitimi, yerel kuruluglarda halkla iliskiler, halkla iligskiler tanitim baglantisi vb.

RADYO-TV HABERCILIGi I1: (2+0)

Haber goriismesinde dikkat edilecek unsurlar, haber yazilim teknikleri, haber yazma kaliplari, ters piramit,
diz piramit, roportaj teknikleri, haber baglantilari, adil haber, saglik haberi, toplanti haberleri, rutin haber,
spor, kiltlir-sanat vb. haberlerin yazim kuramlari vb.

GORUNTU TEKNiGi VE UYGULAMA II: (2+2)
Kurgu kavrami ve kurgu anlayislari , kurgu cesitleri, film kurgu, elektronik kurgu ( linear), bilgisayar kurgu,
(Non-Linear), ses bilgisi, mikrofon cesitleri, stiidyo ses uygulamalari, dekor, stlidyo.

ILETiSiM ETiGi: (2+0)

Etik nedir? Medyada etik ne icin gereklidir? iletisim etigi ve siyaset, kiiresel baglam, basin 6zgirlugi (ifade
Ozglrliglu, medya ve hukuk), medya’da sahiplik ve etik, mahremiyet, aleniyet, siyaset, arastirmaci
gazetecilik ve dirustlik, nesnellik, yanhlik ve hakikat, habercilikte sinirlandirmalar, medyanin 6zdenetimi,
ozel televizyonlarin g¢ikisindan sonra Tiirk basininin sorunlari ve 6zdenetim, kitle iletisimi ve toplumsal bir
varlik olarak insan, medyanin glicl ve etigi, medyanin islevleri, izleyici.

RADYO-TV TEKNIiGi: (2+2)

Yiksek frekans (tarihge ve tanimlar), sesi saklama ve yeniden yayinlama teknikleri, bir FM istasyonunun
kurulmasi, yayin yerinin secimi, uydu iletisimi, radyo yayinlarinin gelecegi, anten stlidyosu, yapim stiidyosu,
kurgu kabini, degisik yayin ve ses kaydi diizeyleri, TV sistemlerinin yapisi, sistemlerinin ¢alisma prensipleri,
TV alicilarinin temel prensibi ve resim bilgisi, resim tarama sistemleri, TV alicisinin blok semasi ve katlarinin
incelenmesi, resim tlplndn yapisi, renkli TV ve temel kavrami, renkli TV, renk sistemleri ve iletisim
metotlari, Hdtv yayin sistemi ve Ozellikleri kodlu TV yayin sistemi, Teletexts yayin sistemi, uydu sistemleri
ve teknik ozellikleri, kablolu yayin sistemleri.

SENARYO VE METIN YAZARLIGI: (2+0)

TV'de metin nedir? Metin yazmak nicin énemlidir? TV metin tirleri (Belgesel, TV programi, TV oyunu),
Senaryo nedir? Senaryo nicin onemlidir? Senaryo bicimleri, senaryonun 6nemli bolimleri, oykiileme
teknikleri, senaryo yanlislari, senaryo uygulamalari.



TEMEL BIiLGiSAYAR TEKNIKLERi: (1+2)

Windows 95-98-2000 (Nt.5.0) isletim sisteminin tanitiimasi. Windows bilesenlerinin kullanilmasi, Scandisk,
Defrag, Msconfing, Regedit, Sysedit, Dosya Yoneticisi kullanmak. (Dosya ve dizin kopyalama, Tasima ve
Silme islemleri). Denetim masasinda bulunan bilesenlerin kullanilmasi. Sistem disketinin hazirlanmasi.
Dosya yazdirma islemleri. Ag kullanimi, ag altinda verilerin paylasiimasi.

ATATURK iLKELERI VE iINKILAP TARIiHi 11 : (2+0)

Siyasal, toplumsal, hukuk, ekonomi ve egitim alanlarinda yapilan inkilaplar, Tirkiye Cumhuriyetine karsi
ayaklanmalar, Atatliirk Doneminin i¢ ve dig siyaseti, Ataturk’in 6limu, Tirkiye ev Dinyadaki yankilar,
Atatiirk ilkeleri, 2.Diinya savasi ve Tiirkiye, cok partili sisteme gecis, 1960 ve 1982 Anayasalari.

TURK DiLi II: (2+0)

Ozel ve resmi ilanlar, is ve isci arama ilanlari ile bunlarin anlasilmasi, hazirlanmasi, bir genelgenin, bir resmi
yazinin, distince yazisinin anlagilmasi, 6zetlenmesi, kaleme alinmasi, bir isyerinin tanitiimasi, bir disiince
veya gorisl ileri stirmek, bilgi derlemek vb.

YABANCI DiL I1: (2+0)

The simple present tense, the present continous tense, adverbs and adjectives, the simple future, "to be
going to future" ( near future tense), the simple past tense, the simple past continous tense, tag, questions
to be able to verb, as-when-while, reflexive pronous.



HI.YARIYIL

RADYO’DA PROGRAM YAPIMI I: (2+1)

Radyo ve televizyon yayinlarinin orglitlenmesi, yayin yonetim yontemleri, radyo ve televizyonun islevleri,
haber verme, egitme, eglendirme, reklam, propaganda, yayin tirleri, radyo ve televizyonun o6zellikleri,
diger kitle iletisim araclari ile iliskileri ve birbirine etkileri, radyo ve televizyonun toplumdaki yeri vb.

KAMERA CEKiM TEKNIKLERI VE UYGULAMALARI | : (2+2)

Dvc Pro 400 kamera kullanimi (ileri Diizey) Mini Dv 15 Kameranin Kullanimi (ileri diizey) ¢ekim 6lgekleri,
kamera hareketleri, kamera acilari, réportaj cekim tekniklerine giris, sokak roportaji uygulamalari, stiidyo
réportaj uygulamalari.

HABER ARASTIRMA VE UYGULAMA I: (1+2)

Toplumsal bir olay olarak haber nedir? Ne degildir? Habere ulagsma yollari; gozleme dayali haberlerin
izlenmesi ve bu izlemede uyulmasi gereken habercilik kurallari, yontem ve tekniklere iliskin uygulamalar,
arastirmaya yonelik haberde haber kaynaklariyla iliski kurma, haber kaynaklarindan bilgi alma
uygulamalari, haber réportaj yontem ve teknikleri ve uygulamalari.

TV’DE YAPIM YONETIM I: (2+2)
Reji odasi, reji odasi-studyo iliskisi, TV programi tretim asamalari, fikir, teknik hazirlik ve provalar, ¢ekim-
yayin, post-production.

ETKIN KONUSMA: (2+0)

Ses nedir? Nasil gelistirilir? Nasil kullanilir? Solunum alistirmalari, alhstirmalar (tekerleme) seslerin tiirleri,
Unla ve Unsuzler, solunum alistirmalari, beden dilinin kullanimi, blyik ve kiglk Gnli uyumu, hece, ulama,
kaynasma, diisme, asinma, Ureme, Tirk¢emiz’ de vurgu tirleri sesin anlatim gici, soyleyis,
(tonlama,entonasyon), yazili metnin konusma metinine dontsmesi, glizel ve etkili konusmanin temel
ilkeleri nelerdir? lyi bir konusmacinin 6zellikleri neler olmaldir? Yazi dili ile konusma dili farkliliklarinin
belirtiimesi, konusma tiirlerinin agiklanmasi, yorum nedir? Nasil gelistirilir? lyi bir sunus nasil hazirlanmali?
Anlam, bilim, s6z ve anlam, s6zclikte temel ve yan anlamlar, yazim kurallari.

ELESTIRi KURAMI: (2+0)
Elestiri kavrami, 6znel elestiri, nesnel elestiri, bilimsel elestiri vb. Elestirmeni basariya gotiiren 6zellikler
(zekasi, bilgisi, duyarlihg, ustaligl,yazma giicii), glinlimize degin siregelen elestiri kuramlari.

BiLGi SISTEMLERI VE iLETiSiM: (2+0)
Gunlmiz danyasinda yasanan bilgi akimina genel bir bakis, uydu sistemlerinden internete kadar bilgi
teknolojilerinin kullanimu. iletisimdeki yeni teknolojiler.

BASIN iSLETMECILIGi (SECMELI): (2+0)

ihtiyac — ekonomi ve iretim iliskisi, isletme biliminin diger disiplinlerle iliskisi; isletmenin amaclari —
ekonomi icindeki yeri ve siniflandirilmasi; isletmenin kurulusu; isletmenin maliyetleri, isletmenin gelirleri,
isletmenin verimliligi.

IKTISAT (SEGMELI): (2+0)

Ekonomi kelimesinin tarihsel gelisim siireci ve anlami, ekonomi biliminin dogusu ve 6nemi, iktisadi
dislincenin evrimi, ekonomik kavramlar, ekonomi biliminin ana basliklari, ana ve alt dallar, fiyat teorisinin
kapsadigi konular, arz-talep, arz-talep kaynaklar, elastikiyet kavrami, piyasalar, piyasa tirleri, piyasalarin
isleyis mekanizmasi, rekabet aksakliklari, firma gelirleri, firma maliyetleri, firma dengesi, Milli gelir ve Milli
gelirin durumu, para ve banka, devlet kesiminin ekonomideki yeri, dis ekonomik iliskiler.



SIYASAL iLETiSiM (SECMELI): (2+0)

Propagandanin sosyo psikolojik temelleri anlatilip; bu bilgilere ilaveten, son vyillarda biitiin diinya da
popiler olan siyasal reklamcilik teknikleri ve bunlara ait érnekler anlatilir. Derste, siyasal iletisimin tanimi
yapilarak oteki disiplinlerle iliskisi irdelenerek, dil olgusunun retorik ve siyasal iletisimdeki ozellikleri ve
propaganda slrecindeki etkisi lizerinde durulacaktir. Ayrica siyasal iletisimin karakteristikleri tartisilacak,
siyasal iktidar — medya iliskisi Gzerinde durulacaktir.

REKLAMCILIK (SECMELI): (2+0)

Radyo ve Televizyon 6zelinde reklamin olusturulmasi anlatilir. Reklamin genel igeriginin belirlenmesi, hedef
kitle analizleri, medya planlamasi ve misteri temsilciligi gibi son nokta alanlarinda bilgiler verilir. Verilen
bilgiler 1s18iInda Radyo ve Televizyon igin reklamlarin olusturulmasi hakkin uygulamalar yapilir. Yapilan
calismalar 6grencilerle birlikte izlenerek sinif ortaminda degerlendirilir.



IV. YARIYIL

RADYO’DA PROGRAM YAPIMI I1: (2+1)

Radyonun teknik 6zellikleri, radyo yayininin ve radyo izleyicisinin 6zellikleri, radyo yayininin islevleri, radyo
program yapiminda temel ilkeler, programda kullanilan malzemeler, program yapiminda asamalar,
program vyaziliminda ozellikler, belli program tirlerindeki yazilim 6&zellikleri, yerel ve ulusal radyo
programlarindan ornekler.

TV’DE YAPIM YONETIM I1:(2+2)
TV program fikrinin degerlendirilmesi, yapimcinin gérev sorumluluklari, ydnetmenin gérev sorumluluklari,
TV program tirleri vb.

HABER ARASTIRMA VE UYGULAMA 1I: (1+2)

Haber toplama yontem ve tekniklerine iliskin uygulamalar, elde edilen enformasyon metni ve sunum haline
getirilmesine iliskin haber degeri Ol¢litlerine gore haberlerin sunumu, adliye basin toplantisi, egitim, saglik,
polis, magazin, spor, ekonomi gibi alanlarda, bu alanlarin konularina iliskin haber istihbarati izlenmesi,
toplanmasi uygulamalari

KAMERA GEKiMi TEKNIKLERi UYGULAMALARI I1: (2+2)
Aktliel gekim tekniklerine giris, belgesel film ¢gekim teknikleri. Vb.

GORSEL TASARIM VE GRAFIK: (1+1)
Program diizenleme ( belgesel, haberler, tanitim filmi, reklam vb.), grafik, muzik ve gorsel tasarim ve
benzerleri

MEDYA PLANLAMASI: (2+1)

Kitle iletisim aracglarinin kullaniminda izlenecek programin temel 6geleri, pazarlama kararlarinin alinmasi ve
uygulanmasinda kitle iletisim araglari planlamasinin islevi. Reklam igin yatirilan paralarin etkinligini artirmak
ve hedeflere ulasmak icin irin yada hizmete yonelik kitle iletisim araglari planlamasi yapmanin yéntemleri.
Onde gelen reklam ajanslarinin misterileri icin hazirladiklari gergek kitle iletisim araclar taslaklari kitle
iletisim araclari secim siireci incelemeleri, kitle iletisim araclari kaynaklari ve istatistikleri.

BELGESEL YAPIMI (SECMELI) (2+0)

Ders belgesel sinemanin kendine 6zgi Uretim ve alimlama bicimini tanimlamaktadir. Belgesel sinemanin
tarihsel, toplumsal ve siyasal ¢ercevesi incelenir. Belgesel yapimi, yapimcinin ve yonetmenin islevi, belgesel
yapiminda gorsellik, ses ve uygulama, sosyal gerceklik, propaganda, sanat ve belgesel iliskisi incelenerek,
Tirkiye’De ve diinyada belgesel filmin gelisimi tartisilir. Derste, ses, imge, nesnellik, gerceklik ve temsil gibi
sorunlar degerlendirilir, geleneksel ve alternatif belgesel sinema &érnekleri izlenir ve analiz edilir. Ogrenciler
belgesel film yapimina yonlendirilir.

RADYO VE TV’DE SES VE MUZiK (SECMELI) (2+0)

Ses teknolojisi ve tarihsel boyutu. Seslerin alinmasi, mikrofonlar ve 6zellikleri yapisal ve yonel ozellikler,
kullanim o6zellikleri, teknik ozellikleri, mikrofon uygulamalari, seslerin birlestirilmesi, ses kontrol masalari,
mikserler, miksaj ve dublaj calismalari, radyo ve televizyon yapiminda miizik kullanimi dersin icerigini
olusturmaktadir.

TURKIYE EKONOMISi (SECMELI) (2+0)
Ekonominin temel kavramlar, Tiirkiye ekonomisinin tarihi siire¢ icindeki gelisimi, sektorler, KiT’ler ve

ozellestirme, Turkiye AB iliskileri, ekonominin sorunlari ve ¢6ziim o6nerileri, toplumsal sorumluluk ve is
ahlaki.



